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제 강 마크 포스터의 뉴미디어의 철학12 『 』

교시(1 )

서장 사물 없는 말.

전자미디어가 부화시키는 새로운 차원의 상호 연계망은 기존의 사회적 연계망을 급속히 약,

화시킨다 정보 양식의 시대에 컴퓨터 바이러스가 퍼지는 속도는 사회의 새로운 취약성.(16)

을 눈에 띄게 한다.(19)

인간과 기계의 공생적인 합체가 문자 그대로 일어날지 모르며 이 점은 세계 속에서 인간,

육체에 대한 우리 감각의 안정성을 흔들리게 한다 또 일어날 가능성은 인간의 컴퓨터 제작.

과 더불어 역으로 컴퓨터가 새로운 종의 인간을 만들어낸다는 점이다, .(19)

나의 정보 양식 개념은 다음을 제시한다 역사는 상징적 소통구조의 변형 방식에 따라 시대.

구분이 가능하며 게다가 현재의 문화에서 정보 는 마치 숭배나 헌신의 대상일 정도로 그, < >

비중이 커지고 있다는 점이다 모든 시대는 상징적 소통의 형태를 취하는데 이러한 형태. / ,

는 내적 외적 구조와 의미작용의 수단 및 관계를 내포한다 이 점에 비추어 볼 때 정보 양, . ,

식의 단계는 가설적으로 다음과 같이 개괄할 수 있다 첫째 대면적이고 구어적이고 매개된. ,

의사소통 둘째 인쇄를 매개로 해서 글로 씌어진 의사소통 셋째 전자적으로 매개된 의사. , . ,

소통 등 그리고 각 단계마다 특징적으로 드러나는 의사소통의 수단은 상징적 유사물 기호. ,

의 재현 정보적 시뮬레이션 등이다 또 첫 번째 구어적 단계에서 자아는 대면적 관계에 둘, .

러싸인 채 발화의 소재지로 지정된다 두 번째 인쇄 단계에서 자아는 가상의 합리적 자율성.

을 중심축으로 하기에 주체로 자처하나 실은 주어진 기능을 담당할 뿐인 수행자로 구성된

다 세 번째 전자 단계에서 자아는 끊임없는 불안정 속에 탈중심화되고 분산되면서 여럿으.

로 불어난다.(22-3)

나는 현 시대를 보이지 않는 선에 따라 질서정연하게 짜인 진화 과정의 존재론적인 실현[ ]

이라기보다는 현실을 구성하는 다양한 요소들이 내적으로 복잡하게 얽힌 담론적 총체화라[ ]

는 관점에서 바라보고자 한다.(23)

정보를 보존하고 전달하는 각 방법은 사회를 구성하는 관계망에 깊숙이 개입한다.(25)
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교시(2 )

음악적 정보의 전자식 매개는 언어를 리얼리티의 직접적 표현물로 간주하는 자율적이고 합,

리적인 주체를 불안정하게 만들며 다른 한편 거울상의 무한한 유희 주체와 객체의 우연적, ,

이고 불확정적인 관계 등을 구체적으로 예증하는데 이 경우 실제와 허구 진실과 허위 안, , ,

과 밖은 코드 언어 그리고 커뮤니케이션 등이 자아내는 희미한 빛 속에 흔들린다 이러한, .

세계에서 주체는 어떤 정박점도 고정된 공간도 식별 가능한 중심도 원근법의 소실점도, , , ,

명백한 경계도 갖지 아니한다 푸코가 말과 사물 에서 인간은 죽었다 라고 적었을 때. “ .” ,『 』

그는 정보 양식 속에서 주체의 방향상실을 가리키는 것이었다 전자적으로 매개된 커뮤니케.

이션을 통해 주체는 부유하게 된다 부연하면 주체는 객관성의 지점들 사이에 일시 정지된. ,

상태로 있으며 담론적 장치와 일시적인 관계를 맺으면서 여러 다른 형태로 구성 재구성된, /

다.(32-3)

담론으로 포화된 사회에서는 이전의 사회구성체로부터 현대를 구분케 하는 문화적 종차라고

나는 주장할 것이다.(36)

합리적인 개인이나 중심화된 주체가 본래 갖고 있다고 말하는 자율성이란 언어기호와 지시

대상 말과 사물을 연결시킬 수 있는 능력 요컨대 언어의 재현적 기능을 전제한다, , .(37)

전자 통신에서 주체에게 객체는 언어적으로 재현된 물질적 세계가 아니다 그보다는 기표의.

흐름 자체가 객체로 되는 경향을 보인다 정보양식에서 주체는 기표의 흐름 배후에 존재하. ‘ ’

는 실재 를 점차 식별하기 어렵게 되거나 그 식별 자체가 쓸모없는 일이 된다‘ ’ .(38)

주체는 데이터베이스에 의해 다중화되고 컴퓨터 메시지 및 회의에 의해 분산되고 텔레비, ,

전 광고에 의해 탈맥락화되고 다시 동일성이 부여되며 상징적 기호의 전자적 전달에 의해,

지속적으로 해체되면서 새로운 형태를 띠게 된다 들뢰즈와 가타리의 관점에 의하면 우리. ,

는 시공간에 고착된 농경민적 존재로부터 우리 몸을 실제로 움직이지 않고서도 통신위성‘ ’

을 통해 매일 전 지구를 마음대로 누구의 의지이냐가 문제로 남는다 가로지르고 심지어는( .)

전 지구 너머로 떠도는 유목민적 존재로 변모한다‘ ’ .(39)

나는 어디에 있으며 누구인가 이러한 상황에서 나 자신이 합리적이고 자율적인 주체로 중?

심화되었거나 일정한 자아에 의해 한정되었다고 생각할 수 없으며 결국 나는 사회적 공간,

을 가로질러 분열되고 해체되고 분산되는 것이다.(40)

새로운 언어는 스스로를 되풀이 지시하면서 한편으로는 지시대상을 무너뜨리고 다른 한편으

로 주체에게 작용을 가하면서 방향감각을 상실하게 할 정도로 그 주체를 새롭게 형성한

다.(43)
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교시(3 )

장 탈산업사회의 개념 벨과 수사학적 논리의 문제1 . -

벨의 주장에 의하면 탈산업사회의 도래와 함께 주요 변수 들이 자본과 노동으로부터 정보, ‘ ’

와 지식으로 바뀐다 지식과 정보가 사회의 주도적인 변수라는 점은 벨이 주장만 하. (54) -

지 사실로 확인하거나 입증하지는 못한다 벨은 정보의 예외적인 속성을 예민하게 알.(56) -

아챈다 정보는 물질적 재화와는 달리 소비를 통해 고갈되지 않는다 물적 자원의 결핍. . ( )…

이라는 자본주의 경제이론의 제 공리가 정보에 대해서는 적용되지 않는다 정보의1 .(58) -

손쉬운 복제와 이동은 물질적 상품 특유의 사적 소유를 보호하고자 하던 법률체계를 허물어

뜨린다 탈산업사회론은 정보를 언어적 사실로보다는 경제적 사실로 다루기에 전자기.(60) -

술이 개방하는 정보통신의 새로운 가능성이라는 문제를 간과한다 그렇다고 해서 이런 지, .

적이 곧 정보를 분석하는 데 있어 경제적 차원을 완전히 배제하자는 말은 아니다.(61)

탈산업사회론자들이 과학의 대대적인 경제 개입 노동력 구성의 변모 생산의 국제화 상호, , ,

의존적인 선진기술 등의 여러 추세를 지적하는 것은 타당하다 그런데 내가 지향하는 비판.

사회이론의 견지에서 볼 때 그러한 변동은 사회적 관계의 질을 이해하는 데 있어 커뮤니케,

이션 경험 구조의 변동보다 덜 중요하다.

과학적 담론의 매개에 의한 생산과정의 심대한 변모는 마르크스의 문화적 세계가 지니고 있

던 근본가정들 대부분을 의문시하도록 한다 호르크하이머와 아도르노 식으로 말한다.(70) -

면 과학과 산업의 결합은 앞서 언급했던 계몽주의적 기본가정에 얽매이지 않는 그런 분석,

의 전략을 촉진시킨다 과학은 일련의 담론이자 제도적 장치라는 견지에서 분석되어야만 하.

는데 그러한 담론과 제도적 장치는 고된 일을 줄이는 동시에 지배적인 사회 세력의 힘을,

강화시킨다 과학이 합법적 형태의 담론으로 되고 기존제도들 기업 국가 학교 군대까지도. ( , , ,

포함해서 안에 통합되고 나면 그것은 위험한 대상이 된다 비판사회이론에서는 과학과 연) .

계된 인식 활동이 단순히 정신적인 현상으로 특징지어지지 않으며 오히려 정치적인 힘의 장

으로 검토되어야만 하는데 이 점이 바로 마르크스가 도달하지 못했던 관점이다, .(71)

언어적 메커니즘을 비판적으로 설명할 수 있는 이론은 과학 대 이데올로기라는 딜레마를 효

과적으로 극복한다 바로 이 점이 이하에서 내가 입증하고자 하는 바이다 관료제 지. .(78) -

배에서의 정치적 문제는 관료조직체의 사회적 행위에 내재하는 권력효과뿐만 아니라 컴퓨터

의 데이터베이스가 행하는 감시기능으로부터 기인한다 따라서 베버의 관료제론은 컴퓨터화.

된 데이터베이스에서의 언어적 형태라는 문제 영역에 비추어 재정립될 필요가 있다 요컨대.

관료제는 그 권력의 대부분을 컴퓨터 데이터베이스의 언어 형태 즉 전혀 모호함이 없는 언,

어 형태를 산출하는 코드에 기반한다.(79-80)

장 보드리야르와 텔레비전 광고 경제의 언어2 . -

루만의 경우 미디어는 시장 같은 독립적인 제도 안의 조절 메커니즘으로 규정된다 미디어.(
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는 언어 상징 또는 부호만을 가리키지 않는다 상징화되고 타당하게 부호화되거나 해서 선, .

별적으로 결합된 의미집합도 미디어인 것이다 그 대표적인 예가 돈과 권력이며 여기에 진. ,

리 사랑 그리고 예술도 덧붙일 수 있다 루만, , . - )(88-9)

메이로비츠에 의하면 텔레비전의 기술적 성취는 이질적인 주민의 비동시적 모임 을 가능하, ‘ ’

게 함으로써 시공간 거리의 영향을 무화시킨다.(91)

텔레비전 광고는 하버마스가 말한 의사소통의 보편적 화용론을 따르지 않는다.(95)

광고는 각 역사적 시기에서 사회적 집단의 욕구나 백일몽을 반영하며 따라서 일상생활의,

윤곽을 그리는 것으로 보인다 텔레비전 광고의 목표는 교환의 도구적 합리성을 불.(100) -

필요한 소비에 대한 욕망이라는 비열한 본성으로 바꾸어 구매자의 합리성 잔기 를 토, ( )殘氣

대부터 허무는 데 있다.(102)

결국 마르크스주의적 문화 비판은 언어이론에 기반을 두고서 광고비판을 전개하는 대신에

합리주의적 주체성의 옹호로 후퇴하고 만다.(105)

그람시의 관점에서 보면 텔레비전 광고는 노동자를 소비자라는 자기실현의 이미지와 혼동,

시킴으로써 노동자의 급진주의를 희석화하는 데 기여한다.(108)

그람시의 문화적 헤게모니론은 알튀세르의 이데올로기적 국가기구론에 의해 더 진전된다.

알튀세르는 그람시의 입장이 비체계적 이라고 불평한 바 있으며 그러한 결함을 교정하고자‘ ’ ,

했다 알튀세르는 이데올로기를 개인들이 그들의 실제 생산적 존재조건에 대해 맺는 상징. ‘ ’

적 관계의 표상이라고 정의한다 알튀세르는 이데올로기의 주요 효과는 현존하는 개.(108) -

개인을 주체로 구성하는 데 있다고 주장함으로써 일보 전진하다 이렇게 보면 텔레비전 시. ,

청자는 그 스스로를 소비 주체로서 인식하도록 광고에 의해 구조화된다 개인은 시청. ( )…

을 하면서 자신을 그러한 주체로서 인식 하며 스스로 그렇게 인식함으로써만 실제 존재조‘ ’ , ‘

건 에 대한 자신의 관계를 무의식적으로 오인 하게 된다 알튀세르는 텔레비전 광고’ ‘ ’ .(109) -

를 통한 주체 구성에서 보이듯 문화적 실천의 특정한 효과를 설명함으로써 문화적 헤게모,

니와 물질적 실천을 연계시키고 중심화된 주체의 휴머니즘적 개념을 무너뜨린다는 점에서,

그람시보다 일보 진전한다 알튀세르는 이데올로기적 기구가 중심화된 상상적인 주.(110) -

체를 구성한다고 주장한다 이와 반대로 텔레비전 광고는 상상적인 것과 실제적인 것 사이.

의 구분을 허무는 탈중심화된 주체를 조장한다.(113)
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교시(4 )

미디어에 대한 보드리야르의 사유는 네오 마르크스주의로부터 탈구조주의로 나가는 궤적을

따른다 보드리야르는 신화론 의 바르트와 라캉적인 프로이트를 종합해서 상품은.(114) - 『 』

백일몽 같은 환상을 진부한 물건에 결합시키고 에로티시즘을 경제와 결합시킴으로써 욕망을

산출한다고 보았다 그리고 그 결합자는 언어의 구조를 변형시킴으로써 기호학적으로 성취.

되었다고 한다 존슨스라는 윤내는 약은 이제 낭만적인 구원에 필적한다 그 상품.(115) - ‘ ’ .

에는 그것의 사용가치 및 교환가치와는 구별되는 실로 그러한 가치와는 다른 위상을 갖는,

기호가치가 부여된다 로맨스 바닥 왁스라는 등식이 갖는 무의미함 그 자체가 그 상품의. = ‘ ’

의미를 소통하게 하는 조건이다 보드리야르는 언어적 견지에서 자신의 주장을 편다. ( ) .…

즉 광고는 새로운 언어 모두가 말하거나 그보다는 모두에게 말하는 그런 새로운 의미 체계,

바닥 왁스 로맨스 를 형성한다는 것이다 그는 상품 광고의 집합적 언어를 코드 라고 부른( / ) . ‘ ’

다 광고의 사회적 효과 바닥 왁스 로맨스 는 경제적이거나 심리적인 것이 아니라.(116) - ( / )

언어적인 것이다 텔레비전 시청자는 커뮤니케이션에 참여하며 새로운 언어체계의 부분을.

이룬다.(117)

바르트가 주장하는 바는 코드의 언어는 정보양식에만 연관되는 새로운 현상은 아니며 모든,

언어에 본래적인 가능성이라는 것이다 이 같은 주장은 어느 정도는 타당하지만 전자통신. ,

이 초래하는 새로운 커뮤니케이션 상황과 새로운 언어적 코드라는 문제를 직접적으로 연계

시켜 다루지는 않는다 유행의 확장은 대량 생산체계를 통한 상품이 표준화를 요구.(118) -

한다 표준화된 물건은 어떻게 해서든 하나의 코드를 이루는데 이 코드 속에서 그것은 기. ,

호로 된다 예를 들면 금띠 두른 정장 모자 서구 바르트는 이러한 과정을 보드리야르의.( , = )

경우와는 달리 꼼꼼하게 설명하지 않는다 대신 유행체계 와 신화론 에서 그는 대중. 『 』 『 』

사회가 기호를 자연화한다 이것이 바로 대중사회의 언어학적 특징이다 고 주장한다‘ ’ ( ) .(120)

텔레비전 광고는 상품을 자연화 하기는커녕 그것의 의미만을 둘러싸고서 유희한다 광고- ‘ ’ .

는 상품의 다양한 의미 를 취하면서 자신의 정체를 기꺼이 발휘할 수 있는 이를 주체로 구‘ ’

성한다.(121)

기호와 지시대상 사이의 핵심적인 연결고리가 보드리야르의 스승인 르페브르가 지시대상의‘

몰락 이라 부른 것과 함께 분쇄되었다 텔레비전 광고는 일상생활의 어디서도 찾아’ .(123) -

볼 수 없는 커뮤니케이션을 행한다 비실재가 실재로 되며 어떤 의미도 없는 일련의 의미. ,

가 소통된다 보드리야르의 표현으로 하면 커뮤니케이션의 시뮬레이션이 실재보다 더 실재. ,

적인 것으로 소통된다 광고에서는 하이퍼 리얼리티가 언어적으로 만들어진다 그것은. ( ) .…

소비자가 사용자의 위치에 놓이게 될 때 광고의 커뮤니케이션에 의해 구성된 상품 대상과, -

의 일상적인 관계를 맺는 주체로 바뀔 때 사라진다.(125)

해체주의란 책에 적용된 텔레비전 시청이라고 비유하는 것이 더 좋을지도 모르겠다 해체주.

의는 텔레비전 광고의 실체 없는 비현실성을 글쓰기의 메타서사로 간주하기 때문이다.(128)
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정보양식에서는 일련의 새로운 언어 실천이 기존의 대면적 및 인쇄 커뮤니케이션의 맥락에/

압도적으로 부과된다 그 극단적인 예가 정보양식의 미디어 분야에서의 텔레비전 광고이.

다 텔레비전 광고는 비동시적인 독백의 조건 아래에서 수신자에게 메시지를 전달하.(131) -

기 위해서 수신자를 지시대상으로 설정하고 자기 자신은 하나의 언어 세계로 된다 수신자, / . /

소비자는 텔레비전 광고가 작용하고 있으며 의미 를 갖는다는 점을 증거하는 신이다 이처‘ ’ ‘ ’ .

럼 부재하면서도 메시지를 수용하는 자만이 텔레비전 광고의 언어가 잘 말하고 있는지를 증

거할 수 있는 것이다 그러므로 메시지의 수신자는 두 가지 역할을 한다 하나는 담론의. / .

조작적 수동적 소비주의적 객체 로서의 역할이며 다른 하나는 담론을 심판하고 증거하는, , ‘ ’ , ,

지시대상인 주체 로서의 역할이다 텔레비전 광고 더 일반적으로는 정보양식의 미디‘ ’ .(132) - ,

어 분야는 소비자 주체의 언어적 구성에 의해 자유의 영역을 확장하며 모든 형태의 중심화,

된 주체를 해체함으로써 새로운 차원의 자유를 담론에 개방한다.(133)


