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교시(1 )

포스트 휴먼 친구 포스트릴레이션,◆

학습목표※

사람들 간의 관계변화와 포스트휴먼 친구의 등장에 대해 알아본다.

사람과 사람사이의 관계▲

과거와 현대의 인간관계에는 많은 차이가 있다 과거의 사회는 그 규모도 작고 안정적인.

관계를 맺고 살아갔다 그러나 도시가 발달하면서 계속 다른 사람을 만나게 되고 관계 역. ,

시 과거와는 다르게 되었다 과거의 사회는 서로가 의지하며 살아가는 사회였다면 현대의. ,

사회는 경제학적으로 관계를 맺는 사회가 되었다 돈으로 치료를 받고 보험회사에 돈을 내. ,

고 돈을 매개로 커다란 사업체나 보험회사와 관계를 맺지 사람과 사람간의 관계를 맺지는, ,

않게 되었다 또한 공간적인 분리가 일어나면서 물리적 거리 또한 멀어지게 되었다 과거의. .

공동 생산과 소비에서 개별적인 생산과 소비로 바뀐 것이다 이러한 사회에서 사람들의 사, .

고방식 또한 변하게 되었다 타인은 타인일 뿐인 것이다 관계에는 정감이 개입되지 않고. . ,

피상적인 관계로 스스로를 보호하게 된다 뿐만 아니라 주변 환경 또한 너무나 빨리 변하기.

때문에 깊이 생각하는 것이 아니라 한눈에 잡히고 한 순간에 결정을 내리는 경우가 허다하,

다.

시장사회에서의 인맥과 공허함▲

현대의 인격은 시장사회에서 내가 얼마만큼의 월급을 받으며 다른 사람에 비해 얼마만큼,

의 상품 가치가 뛰어난가를 생각하게 되었다 그러나 그것이 완전히 피상적인 관계는 아니.

다 자기 자신에게 집중하는 것뿐만 아니라 다른 사람들에게 내가 어떻게 보일까 가 중요. , ‘ ?’

해 진 것이다 그래서 정신 자체가 유연해 질 필요가 있는 것이고 사람들과 깊은 관계를 맺.

지 않는 것이 이런 사회를 살아가는 한 방법이 될 수 있는 것이다.

사람들은 타인과 오랫동안 지속적으로 살아가지 않는다 실리콘 밸리에서 일자리의 평균.

수명은 평균 개월이라는 사실이 이를 명확히 보여준다 이러한 상황에서는 어떤 사람과 깊8 .

이 관계를 맺는가가 아닌 어떤 사람을 많이 알고 있는가가 더욱 중요해 지는 것이다 인, . ‘

맥 자체가 자본이 되는 것이다 이러한 인맥의 관계 속에서 사람들은 무척 피곤해 진다 사’ . .

람들이 정서적으로 굉장히 위태로워지는 것이다.

청소년의 세계에서는 인기가 절대적이다 인기가 많다는 것은 많은 사람들이 나를 알고 있.

고 많은 사람들이 나에게 호감을 가지고 있다는 것이다 그러나 문제는 인맥이 넓을수록 더.

욱 허전함을 느낀다는 것이다 아는 사람이 많다는 것은 그만큼 친밀한 사람이 없다는 뜻이.

되는 것이며 스스로도 친밀한 관계를 회피하려 드는 것이다 어떤 한 작가는 캠퍼스에 설, .

치미술을 선보였는데 전혀 모르는 타인들 끼리 연결을 시켜 수다를 떠는 전화기를 만들어,



내기도 했다 즉 친밀한 관계가 아닌 전혀 모르는 타인들 간의 관계에 더욱 편안함을 느끼. , ,

는 현대인들의 모습을 나타내 주는 것이다.

포스트 휴먼 친구▲

이러한 인간관계에서 사람들은 사람을 택하기 보다는 애완동물과 같은 대상을 선택하기도

한다 포스트 휴먼 친구라고 지칭할 수 있는데 영화에서 자주 표현되는 이러한 유형에는. ,

우정지지자들의 모임 데이트를 위해서 만나는 모임 에서부터 감정을 가진 로봇 엘리‘ ’, ‘ ’ , ‘ ’, ‘

자 줄리아등의 프로그램을 만들기도 한다 또한 일본에서는 가상 애인인 유미 를 개발하’, ‘ ’ . ‘ ’

기도 하였다 한때 열풍을 일으킨 다마고치 또한 이러한 포스트 휴먼 친구라고 할 수 있을. ‘ ’

것이다 장난감 로봇으로 시작한 아이보 는 학습 가능한 로봇으로 애완용 개의 대용으로. ‘ ’ ,

자리 잡았다 학습능력과 감정의 표현이 사람들에게 보다 애착을 가지게 만드는 것인가 생.

각하게 하였다.

또한 아기 로봇 물개 파로 전자 피노키오 아시모 등 여러 가지 포스트휴먼 친구를 만들, ,

어 내고 있다 이러한 향상을 귀여운 자본주의 를 만들어 냈는데 사람들에게 위안을 주는. ‘ ’ , ‘

정감적인 구조물이 대중의 사랑을 받는다는 것이다’ .


